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PERANCANGAN DESAIN GRAFIS SEBAGAI MEDIA PROMOSI PADA
NOVENA HOTEL BANDUNG

Dion Eko Valentino, Yudiansyah?!
Program Studi Manajemen Informatika
Politeknik LP3I Bandung
e-mail: dion.plb@gmail.com, yudidalas@gmail.com

Abstrak: Kurang maksimalnya promosi melalui media sosiaNdvena Hotel seperti
desain promosi di Instagram ataupun media sosmadyfa membuat hotel ini tidak terlalu
ramai pengunjung. Dengan banyaknya hotel-hotel ekitar Bandung membuat
persaingan ketat seperti halnya di Novena HotetlBag. Untuk mendukung hal tersebut
diperlukan sistem promosi yang baik melalui sasiatlia. Khususnya pada bidang desain
grafis. Mulai dari penentuan promosi, perancangignan sampai tahap proses desain.
Maka dari itu Penelitian ini dilakukan untuk merageti implementasi promosi berbasis
desain grafis pada media sosial di Novena HoteldBag. Metode penelitian yang
digunakan adalah metode analisis deskriptif yaienutis mendeskripsikan hasil
observasi dan menganalisis data yang diperolehpdinigan. Setelah menganalisis dan
membahas permasalahan tersebut, penulis sampak@sidgpulan bahwa implementasi
pembuatan desain grafis sebagai media promosi gigaigikan oleh Divisi Pemasaran
Desainer Grafis di Novena Hotel Bandung masih kyitzank.

Kata Kunci : Desain, Grafis, Promosi

1. Pendahuluan

Pada saat ini peranan desain grafis dalam bidaadtausangat dibutuhkan. Hal itu dapat
dibuktikan dengan banyaknya bidang usaha yang meat&an keahlian desainer grafis
untuk media promosi. Kebutuhan desain untuk proryersgy sekarang semakin marak di
dunia usaha membuat desainer grafis dituntut ubis& mengembangkan diri dalam
membuat sebuah produk yang bisa menarik minat maisata Contoh media promosi
mencakup brosur, posteiame card, billboard, spandukbanner, dan masih banyak lagi
merupakan contoh bahwa peranan desain grafis sdipgalukan.

Penggunaan Desain Grafis merupakan salah satuegstraintuk meningkatkan
keunggulan pasar dalam sebuah perusahaan biasamizngelas internasional, produk,
merk, dan promosi semua di desain agar dapatrdaeriasyarakat. Desain yang menarik
dapat menghasilkan keuntungan pada sebuah pernsabaa pernyataan diatas
menunjukan aspek desain grafis memegang perandingealam sebuah perusahaan,
terutama dalam hal marketing.

Novena Hotel merupakan perusahaan yang bergerakdadiang perhotelan yang selalu
mengedapankan kualitas pelayanan dan kepuasarggatarDengan banyaknya hotel-
hotel di sekitar Bandung membuat persaingan ketpers halnya di Novena Hotel

Bandung. Untuk mendukung hal tersebut diperlukatesi promosi yang baik melalui

sosial media. Khususnya pada bidang desain grliigai dari penentuan promosi,

perancangan, tujuan sampai tahap proses desain.

Desain grafis ini sangat dibutuhkan dalam menunjamognosi hotel agar hotel lebih
dikenal luas di kalangan turis domestik maupun raaegara. Kurang maksimalnya
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promosi melalui media sosial di Novena Hotel sepdgsain promosi di Instagram
ataupun medai sosial lainnya membuat hotel inktiddalu ramai pengunjung.

Untuk menunjang pembuatan desain grafis agar maksnaka dibutuhkan juga fasilitas
yang memadai. Seperti Personal Komputer yang miansifiesifikasi tertentu yang

khusus diperuntukan untuk pembuatan desain grafspgan yang kondusif serta
peralatan-peralatan penunjang desain grafis lainnya

Berdasarkan hal tersebut, seharusnya mergachatian bagi setiap hotel yang
tengah melakukan perbaikan dan pengembarsistiem promosi agar hotel dapat
bersaing dengan baik diantara hotel-hotel lainrtydgk saja melalui sales secara
langsung namun juga dengan konten-konten yang meteam promosi di media sosial

yang tak terlepas dari peranan desainer grafis.

2. Kgjian Pustaka
Perancangan

Pengertian Perancangan menurut Syifaun Nafisah 3j2@@lalah penggambaran,
perencanaan dan pembuatan sketsa atau pengaturaeliErapa elemen yang terpisah
ke dalam satu kesatuan yang utuh dan berfungsi.

Al-Bahra Bin Ladjamudin 0 dalam bukunya yang beujudnalisis & Desain Sistem
Informasi menjabarkan bahwa Perancangan adalah kegitatan yang memiliki tujuan
untuk men-design sistem baru yang dapat menyebesailasalah-masalah yang dihadapi
perusahaan yang diperoleh dari pemilihan altersai€m yang terbaik.

Desain Grafis

Pengertian Desain Grafis menurut Adi Kusrianto @lad suatu bentuk komunikasi
visual yang menggunakan teks dan atau gambar umaryampaikan informasi atau
pesan”.

M. Suyanto 0 mendefinisikan desain grafis sebaghagai aplikasi dari keterampilan
seni dan komunikasi untuk kebutuhan bisnis danstrdu

Menurut penuturan Tonny Hidayat O Desain grafidadbentuk komunikasi visual yang
menggunakan gambar untuk menyampaikan informaasi @aan se efektif mungkin.
Dalam desain grafis, teks juga dianggap gambagnkamerupakan hasil abstraksi
simbol-simbol yang bisa.

Dari ke tiga definisi para ahli diatas maka penmienyimpulkan bahwa definisi desain

grafis adalah bentuk komunikasi visual yang menggan teks dan atau gambar untuk
menyampaikan informasi se-efektif mungkin untukasgltnya berkembang menjadi

kebutuhan bisnis dan industri.

Seperti jenis komunikasi lainnya, desain grafisadaperujuk kepada proses pembuatan
(mendesain) atau pun produk yang dihasilkan (dgsancangan). Desain grafis pada
awalnya diterapkan untuk media-media statis, seimakti, majalah, dan brosur. Sebagai
tambahan, sejalan dengan perkembangan zaman, dgafs juga diterapkan dalam
media elektronik yang sering kali disebut sebadasain interaktif"ifiteractive design),
atau "desain multimedian(ltimedia design)” O.
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Desain Logo dalam perusahaan dapat diibaratkagaelajah dari perusahaan itu sendiri, Logo
dari Novena harus mendapatkan perhatian khususmdakembuatan konsep dan proses
penciptaan, sehingga logo bisa menjadi alat pexagitdari perusahaan (Eko Valentino, 2018).

Promosi

Menurut Hamdani dan Sunyoto 00, menyatakan baham@si merupakan salah satu
variabel dalam bauran pemasaran yang sangat petitaigganakan oleh perusahaan
dalam memasarkan produk. kegiatan promosi bukaa bejfungsi sebagai alat
komunikasi antara perusaaan dengan konsumen, kemtajuga sebagai alat untuk
mempengaruhi konsumen dalam kegiatan pembelian pgaggunaan produk sesuai
dengan kebutuhan dan keinginanya.

Sedangkan William Shoel dalam Alma 0, menyatakdmvaayang dimaksud dengan
promosi ialah usaha yang dilakukan oleh merketgkdmunikasi dengan calon audiens.
Komunikasi adalah sebuah proses membagi ide, irdgiratau perasaan audiens.

Didih Suryadi 0 menyatakan bahwa promosi adalatanggaian kegiatan untuk

mengkomunikasikan, memberi pengetahuan dan meyakimlang tentang suatu produk
agar dia mengakui kehebatan produk tersebut, memnidelmemakai produk tersebut
juga mengikat pemikiran danperasaan dalam suatudtoyalitas terhadap produk.

Dari tiga pendapat diatas dapat disimpulkan batamg ylimaksud promosi adalah suatu
variabel dalam bauran pemasaran yang sangat petitaigganakan oleh perusahaan
dalam memasarkan produk yang ditujukan untuk meggrehi konsumen agar produk
yang mereka tawarkan dapat dikenal luas denganlunelsaha yang dilakukan oleh

marketer.

Menurut Ririn dan Mastuti 0, menjelaskan bahwa BauPemasaran (Marketing Mix)
merupakan tools bagi marketer yang berupa programaparan yang mempertajam
segmentasi, targeting, dan positioning agar sukses.

Bentuk M edia Promosi

Menurut Kusrianto 0 bahwa media promosi memilikntod bentuk yang beragam
diantaranya:
a. Booklet
Bahan cetak yang terdiri dari beberapa halaman yiiligl sehingga menyerupai
buku. Biasany#&ooklet berukuran lebih kecil daripada buku pada umumnya.

Gambar 1Booklet
Sumber : pinterest.com

b. Katalog
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Sejenis brosur yang berisi rincian jenis produkidganan usaha dan kadang-kadang
dilengkapi dengan gambar-gambar.

Gambar 2. Katalog
Sumber : uebdesign.com

c. Poster (selembaran)
Lembaran kertas yang tercetak, berbentuk dua dindars biasanya dipasang di
tempat-tempat strategis atau pusat keramaian.

(26 EDISI)
HARGA NORMAL
HARGA HEMAT 828.750;

(52 EDISD
HARGA NORMAL™T:950.000;
HARGA HEMAT 1.560.000;
BACKPACK GATRA|

(104 EDISI)

HARGA NORMAL
HARGA HEMAT 2.925.000;
KAMERA

Baca (GATRA Baru Bicara
et GATIA

S @

Gambar 3. Poster
Sumber : pinterest.com
d. Sef talker
Media cetak yang mempromosikan suatu produk denganempatkan secara
langsung di rak.

Gambar 4 ftalker
Sumber : pinterest.com

e. Folder
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Lembaran bahan cetak yang dilipat menjadi dua,rsepap atau buku agar mudah
dibawa.

Gambar 5. Folder
Sumber : tatabejana.com

M etode Promosi

Menurut Bruce J. Walker dalam Sunyoto 0 membagodepromosi menjadi 5 bagian

yakni:

a. Penjualan Tatap Muka
Penjualan Tatap Muka atau penjualan pribadi adsl@tu penyajian suatu produk
kepada konsumen akhir yang dilakukan oleh tenaggua@le perusahaan yang
representatif.

b. Periklanan
Periklanan adalah suatu bentuk penyajian promasj pakan dengan orang pribadi,
dengan pemabayaran oleh sponsor tertentu.

c. Promosi Penjualan
Promosi penjualan adalah suatu perencanaan untukbamtu atau melengkapi
koordinasi periklanan dan penjualan pribadi.

d. Publisitas
Publisitas adalah semacam periklanan yang dilakdkagan sejumlah komunikasi
untuk merancang permintaan.

e. Hubungan Masyarakat
Hubungan masyarakat adalah dengan melakukan usabac#@na oleh suatu
organisasi untuk mempengaruhi sikap atau golongan.

3. Metode Pendlitian
Tahap Awal Desain

Perancangan desain grafis tentunya tidak bisa tidmrgyan cepat, apalagi deadline yang
dipakai perusahaan diharuskan pembuatan desaint ckpa tepat waktu serta
menghasilkan desain yang maksimal. Persoalan sapeldpat diatasi dengan cara yang
familiar di kalangan desainer grafis, yakni dentgkmik ATM (Amati, Tiru, Modifikasi).
Seorang desainer besar pun selalu melakukan gara in

Perancangan pembuatan desain grafis di Novena Batglung, disesuaikan dengan
keinginan perusahaan. Perancangan awal ini diketdasatau gambar terlebih dahulu di
atas kertas HVS untuk kemudian penulis tuangkaandaiplikasi.
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Gambar 6. Rancangan awal desain grafis

Beberapa cara sederhana yang ditonjolkan untuk patau desain agar lebih elegan,
menarik dan menjadi ciri khas hotel diantaranya:

a. Memberi pewarnaan yang sesuai dengan tema ataa warinlogo perusahaan.

b. Memberi sentuhan brush khusus.

c. Mengatur gradient overlay

d. Memberi efek shadow

e. Mengatur opacity

Pemilihan Font

Dalam pembuatan desain grafis di Novena Hotel Bagdpemakaian font yang akan
digunakan pada semua unsur desain harus terlebiliwaleh divisi marketing. Berikut
ini merupakan beberapa jenis font yang digunakan:

No Nama Font Contoh

1 Freestyle Script

2 Futura MD BT ROOM RATES

3 Calibri light welcome drink upon arrival
4 Arial Gudang Kahuripan Lembang
5 Miraculous&Christmas (}% Hezr %ﬁm

6 Cristalistic Script Cufsf:fm

Gambar 7. Jenis Font Desain Grafis di Novena Hotel

Pemilihan dan Penetapan Warna

Jenis warna yang ditetapkan dan dipilih untuk pestdou desain, lebih kepada warna
utama logo perusahaan yakni, warna ungu, putifihdam. Berikut beberapa warna yang
telah ditentukan menggunakan kode Hex Color RGB.
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Data Kode Warna Novena Hotel

Penomoran

Ket

Kode Warna

Warna utama N

#BF2883

Gradasi 1 {paling tua)

#551955

Gradasi 2

#5F285F

Gradasi 3

#EC3167

Gradas

id

#7C4273

Gradasi 5

#BA4EBL

NOVZNA |

Gradasi 6

#9B5F92

HOTEL =

Gradasi 7

#B26FAS

EEEEEEEE

Gradasi

iB

#C17EB4

Gradasi 9 {paling muda) #CE8ABD

Hitam

#000000

Putih

H

4FFFFFF

Gambar 8. Daftar kode warna utama desain Novenel Bandung

Pembuatan | con-icon Pendukung Desain Grafis

Penulis membuat beberapa icon-icon yang nantinga dipakai hampir disetiap desain
perusahaan seperti Poster, Banner, Konten InsradjfiaMaka pembuatan icon-icon ini
akan mempermudah pembuatan semua desain grafiga(liaggal di drag and drop)
pada aplikasi. Penulis membuat icon-icon kecil @ieanya:

a. Logo Novena Hotel

Logo Novena Hotel dibuat dari jenis JPG menjadi Rid@gan beberapa varian warna
tulisan dibawahnya seperti warna hitam, putih daguu

NOVENA NOV:INA
HOTEL

HOTEL

Gambar 9. Logo Novena Hotel dengan berbagai watisan

b. Icon Social Media

Sama seperti logo Novena Hotel pembuatan icon Ispgdia juga dibuat dalam
bentuk PNG dengan gabungan beberapa logo sosi#h seguerti instagram, website
dan facebook. Dibuat dalam beberapa warna seni hputih dan ungu. Icon-icon
sosial media tersebut telah disusun sedemikianagpamenjadi salah satu ciri khas

dalam setiap desain Novena Hotel.
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www.novenahotel.com

® & 0

www.novenahotel.com

®@ &0

Gambar 10. Logo sosial media dalam beberapa warna

c. lcon Alamat Hotel
Icon alamat hotel ini terdiri dari kombinasi tekdsraat dengan menggunakan font
arial, teks novena yang diambil dari logo dan baparicon media sosial seperti logo
whatsapp dan instagram yang dibuat dalam photodhaopdi import menjadi icon
dengan format PNG.

NOVENA HOTEL JI.Dr. Setiabudi No. 4 Gudang Kahuripan Lembang, Bandung - Jawa Barat 40391
Phone +62 22 8200 5585 o Fax +62 22 8200 4452 « (O+62 821 2134 3533
novenahotel.bandung@gmail.com « @novenahotelbandung

Gambar 11lcon Alamat dalam bentuk PNG

Pemilihan Brush Untuk Adobe Photoshop

Ada beberapa brush khusus yang digunakan untukysgtarbdesain grafis. Penggunaan
brush khusus ini bertujuan untuk membuat sentubaaid agar lebih indah dan menarik.
Bruhs-brush ini mudah didapat di situs-situs ireéseperti prefix.com. Beberapa brush
yang dipakai diantaranya:

a. Painter PS Brushes abr

Brush Presets

Brush Tip Shape
Shape Dynamics
Scattering
Texdure

Dual Brush
Calor Dynamics
Transfer

Brush Poss

Noisa

Wet Edges

Build-up
B Smocthing
Protect Texture

Gambar 12. Jenis varian Painter PS Brushes abr
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b. Paint_Splatter Photoshop_Brushes 3
c. Painter_Photoshop_Brushes_ 3

4. Analisisdan Perancangan

Pembuatan Poster

Salah satu media promosi di Novena Hotel adalalgatemenggunakan poster. Dalam
pembuatan poster tentunya dibutuhkan sebuah desaig dapat menarik minat

konsumen untuk mengunjungi hotel tersebut. Pemhuwidaain poster di hotel biasanya
dibuat pada saat adanya event-event tertentu sé&aertbesar dan promosi bulanan.
Dibawah ini merupakan contoh pembuatan desain pgatey akan digunakan sebagai
media promosi pergantian tahun.

a. Pembuatan sketsa dan rancangan awal

MNoee
P
Aﬁw Year {VQ %00

KamQuﬁi’) @ A
L aco

Tesdy , 21 o5 g8 2019
GCopm -4l e,

a% kaheapan  alloomn

Rp  Smda | Gew Gluag | focau wilat |40
Coundown  Rorhy
Reom  fackage S
stack
f 1500 OO [reex

G incloded  OToNec

Gambar 13. Pola Sketsa Pembuatan Poster

b. Melakukan Manipulasi Gambar

ubah nama
layer menjadi
gambarl

Gambar 14. Memasukaackground yang digunakan aa poster
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Protect Texture

Gambar 15. Pemberid&iffect Brush

File Edit Image Layer Typ lect Filter 3D View Windo

T IT  FsuraBksT Back v| T | 2s1pt

.
~.
&
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o
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.I.
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.
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|
P
A
.
it
k.
.
Q

s
o

GREN

Gambar 16. Menambahk&ont
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INOVIERA HOTEL J(0r Setbua Mo 4 Gtari Kaburigwn | mmibiang, Raeang - S facat 43091
Fhian o1 23 BIC0 SEEE = Fax o631 27 0300142 - 462 B2 2114 3555

itk nenenadfotel com

®a0
Gambar 17. Penambahan Logo Perusahaan Sebagd#aksient

Pembuatan Konten Media Sosial I nstagram
Konten-konten instagram yang monoton dan tidalkliediperhatikan oleh perusahaan,

menjadi perhatian bagi penulis untuk meningkatkaalitas promosi di media sosial
melalui akun instagram Novena Hotel Bandung. Dataiini penulis membuat desain
khusus untuk konten-konten pengisi di instagramgdenmemperhatikan masa atau
season template itu sendiri. Penulis membuat templategdenrmembagi jangka waktu 4
bulan sekali untuk pergantian jenis desain tempRieawah ini merupakan salah satu

contoh desain yang dibuat untuk konten Instagramsp@aan.

LR S e

Or8 g

@
Q

el
:

oo

Gambar 18. Memasukaackground
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File Edit Image Layer Type t Filter 3D View Window Help =

shape o P gl Sweke: [ = | narpx P v— PR R TR, B Radius: 10 px | Algn Ed
o VA = maulid-2.psd @ 60%2 (Rounded Rectangie 1, RGB/B) * & s 1 an € O
g B ] - *_unded Rectangle 1, RGB/8) * * “
Properties

1 A vive Shape Properties

101 0p:e10paci Opox

] 10p=

] 8= 10 px O
L B =R IRE -

Layers
£ Kind
Mormal

Lock: F

T 09 Novermber 2013

Rectangle 1 copy 3
E

» Effects
© Color Ouerlay

8 Roctangle 1copy 2 i

Gambar 19. Penambahan Bingkkrame

PS5  File Edit Image
IT,  Futura Bk BT 0ok w| gL |5 «| B3 | Shap ]

maulfid-2.psd @ 66.7% (MEMPERINGATL RGB/B) * *
Propertiec

T  Type Layer Properties

12 217t
Q
=

Ex lish: USA

MEMPERINGATI e

Pagich e
()z&b[/ (Wmmm S(Df% 08 Navember 2019

09 November 2019 Rectangle 1 copy 3

Gambar 20Finishing Karya

222



TEMATIK - Jurnal Teknologi Informasi Dan Komunikasi Vol. 7, No. 2 Desember 2020

Hasil Karya Desain Lainnya
a. Desain Kupon

New Year Eve 2020
W\M

m Grand Ballroom Kahuripan
Tuesday, Desember 31, 2019
06.30 pm
Additional Valid for 2 Pax

Kampung Sunda

New Year Eve 2020 |

Kampung Sunda |

vz
ADDITIONAL| NOYENA

G'rq'h'd_" Ballroom|Kahuripan
TuesdayDesember3]1=%20/19;
. B 06730/pm)

AdditionalfValid{forilfPax

Gambar 22. Desain kupon berwarna emas

b. DesainTent Card

/i

oct o/
prROMO

LIGHT MEAL
FOOD &BEVARAGE

Gambar 23. Desain Tent Card menggunakan coreldraw
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c. DesainSgn Area

LIFT
ROOMS ft 1st - 6th

MEETING ROOM
<KAHURIPAN 1,2,6>

RESTROOMS SPA & MASSAGE

1zcm

RR22

ROOFTOP HALL ft 7th

60 CM

SPA AND MASSAGE

<=
« MEETTING ROOMS
<=
=

<KAHURIPAN 1, 2, &>
ROOMS 40 CM LI F I #
12Cm
il M
5

29.5Cm

50 CMm
Gambar 24. Beberapa dessign area

d. DesainPhoto Booth

Gambar 25. Desaiphotobooth
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e. Desain Mug

NOVENA
HOTEL

Abterdable lurwny

N

Gambar 26. Manipulasi Mug

f. DesainMeal Ticket

MEAL
TICKET

ROOM NO. ROOM NO.

DATE L
PLACE = RN ... ...
NAME ME/ SRR ........................
MEAL . Breakfast one person

AGENT 28 v o 0N ] 0 O R

PAYMENT . Include Room

CLERK,

Gambar 27Meal Ticket
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g. Desain Lunch Box

\?q@ "Vﬂk' "\r E:gvg%i?‘; ?Q“v'\?ﬁkg V\? Qk& V\? VL§ V\?G \?G \;‘
”f}@q/ QO%/> H A® “0 ’\e.% ’\GQ‘ /‘{'\ .% 3 "\ QC
Yy = LS o ’/

S

"k

— 6 8_F =0

<

, 8\

/d.\*/"@d *%a W@r& 4 v«e@
: 41154(?" Arsa(@ f\{sa{% ,\fsa p,a(%

Gambar 28. Rancanganinch Box

h. DesainName Card

NOVINA
HOTEL

www.novenahotel.com

J1.Dr. Setiabudi No. 4 Gudang Kahuripan Lembang, Bandung - Jawa Barat 40391
Phone +62 22 8200 5585 - Fax +62 22 8200 4452
novenahotel.bandung@gmail.com

Gambar 29Name Card Depan

Thalita Pranadinata
E-Commerce

0857 2236 6806
novenahotel.bandung@gmail.com

Gambar 30Name Card Belakang
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i. DesainCalendar Event

_IANUARY _

HovEN Hore, SUNCWONTUE WED THY Ry gur
St 1
S y 3 4

! Tahung,
aru
i Tahup Barme::m

J. DesainBackdrop

NOVENA®

HOTEL

k. Desain Spanduk

Gambar 33. Spanduk
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|. Desain Logo untuk Instastori instagram

Gambar 34. Desain Logo untudstastory Instagram

5. Kesimpulan

Kesimpulan yang dapat penulis ambil dari penelitianadalah sebagai berikut :

a. Desain grafis di Novena Hotel Bandung cenderungatom sehingga desain grafis
yang sebelumnya dibuat terkesan tidak menarik, rpakalis membuat desain-desain
baru untuk memenuhi kebutuhan perusahaan dengabeniesantuhan dan style baru
yang lebih menarik.

b. Dalam pembuatan desain grafis yang berlangsungaernidak ada SOP yang
ditentukan untuk seorang desainer grafis, sehisggaua departmen meminta desain
grafis langsung pada seorang desainer tanpa kit dahulu melalui marketing.

c. Fasilitas yang ada tidak sesuai dengan kebutulmaarsgedesainer grafis dan tidak ada
peralatan desain grafis yang memadai, maka perhdizis sebisa mungkin
memnyesuaikan diri dengan lingkungan perusahaan dalukung dengan
menyediakan alat-alat desain grafis pribadi.

Daftar Pustaka

Alma, Buchari. (2014)Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa. Bandung: penerbit
Alfabeta.

Danang, Sunyoto. (2012Ylanajemen Sumber Daya Manusia. Jakarta. PT Buku Seru.

Didih Suryadi. (2011). Promosi Efektif Menggugahnisli & Loyalitas Pelanggan, PT.
Suka Buku, Jakarta.

Eko Valentino, D. (2018). Perancangan Logo Brarehiily Sandpiper sebagai Upaya
Peningkatan BrandEMATIK - Jurnal Teknologi Informasi Dan
Komunikasi, 5(2), 40-53 https://doi.org/10.38204/tematik.v5i2.158

Hendratman, Hendi. (20158yomputer Graphics Design.Bandung. Informatika Bandung.

Hidayat, Tonny. (2019Komputer Grafis.Jakarta. Kiblat.

Kusrianto, Adi. (2009)Pengantar Desain Komunikasi Visual. Yogyakarta. Penerbit Andi

Ladmadujin, Bin Al-Bahra. (2005Analisis dan Sistem Informasi. Jakarta. Balai Pustaka

M. Suyanto. (2004). Aplikasi Desain Grafis Untuk Periklanan. Yogyakarta. Penerbit
Andi.

Ratnasari Tri Ririn, Mastuti H Aksa. (2011ylanajemen Pemasaran Jasa. Jakarta.
Ghalia Indonesia

Sitepu, Vinsensius. (2014yanduan Mengenal Desain Grafis.

228



TEMATIK - Jurnal Teknologi Informasi Dan Komunikasi Vol. 7, No. 2 Desember 2020

Syifaun, Nafisah. (2003Komputer Grafik. Yogjakarta. Grahsa ilmu.

229



