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Abstrak : Penelitian yang dilakukan bertujuan untuk peranaangideo Company
Profile pada Hotel de Java Bandung dengan menggursifware adobe premiere pro
cc. Penelitian ini dilakukan karena masih belum pel@erapan Video Company Profile
yang diaplikasikan di hotel serta tidak ada bergrdmosi hotel dengan menggunakan
media Visual atau video. Metode penelitian yangyuinakan adalah metode analisis
deskriptif yaitu penulis menggambarkan hasil obssgindan menganalisa data yang
diperoleh di lapangan. Setelah melakukan analiais gembahasan masalah, penulis
membuat visualisasi dengan menggunakan adobe peemqpie cc guna membantu
perusahaan agar lebih di ketahui masyarakat luasmdzentuk video atau visual.

Kata Kunci : Company Profile, Video, Video Editing

1. Pendahuluan

Perkembangan jaman menuntut manusia untuk selakerbbang dalam berbagai
bidang, termasuk dalam pembuatan media yang dagaberikan suatu informasi untuk
masyarakat luas. Saat ini salah satu media yangpcp&puler dikalangan masyarakat
adalah video yang dapat memberikan informasi seeadio dan visual dimana
masyarakat melihat (menonton) dan/atau mendengaikdormasi yang akan
disampaikan secara menarik. Masyarakat tidak lagisimembaca ataupun bersusah
payah mencari informasi mengenai suatu hal daldmadeartikel. Hal ini menjadi salah
satu peluang yang digunakan para pembisnis dalangenalkan dan memasarkan
produk perusahaan mereka kepada masyarakat luas.

Seiring dengan perkembangan teknologi dan multisyedetode pemasaran yang efektif
dan efisien juga mengalami perubahan. Harus di b&biva pemasaran dan promosi
melalui digital menjadi alternatif pilihan yang sgat efektif. Media digital seperti video
dan infographic telah menjadi pilihan yang banyagilid para pembisnis untuk
memberikan informasi menarik seputar perusahaaekadtepada masyarakat. Hal ini
tentu saja bukan tanpa alasan mengingat perkembge@aing sosial dan komunikasi
digital mengalami perkembangan yang pesat. Salahgsmya yang dapat dilakukan
seorang pembisnis dalam memberikan informasi sepetaisahaannya yakni melalui
metode pemasaran menggunakan Video Company Profile

Video Company Profile adalah bentuk lain dari CompRrofile dengan format audio
visual berupa cuplikan-cuplikan video yang dipetitadengan tampilan animasi dan
grafis, ilustrasi musik yang sesuai narasi, dan amgmlkan host bila diperlukan.
Company Profile sendiri berisi informasi seputaiugahaan, mulai dari sejarah, visi dan
misi, produk jangkauan atau tempat. Selain itugdi€Company Profile juga merupakan
salah satu cara yang dapat digunakan untuk mertkagkdorand awareness kepada
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masyarakat yang mana Video Company Profile serdhpat diaplikasikan untuk
presentasi, marketing tools, kebutuhan dokumentksmunikasi, dan publikasi
perusahaan secara luas.

Namun masih banyak perusahaan yang belum mengenaheengaplikasikan teknik
atau metode pemasaran menggunakan Video Compafile Psehingga tidak banyak
masyarakat yang mengetahui informasi seputar pemasa secara menyeluruh,
sementara Video Company Profile merupakan salah satana yang sangat penting
dalam mempromosikan perusahaan salah satunya Wisté$, yang mana dengan
menggunakan teknik Video Company Profile sebuakltt@pat memberikan informasi
seputar lokasi serta fasilitas disediakan pihaklrgaupun sebagainnya. Video Company
Profile juga bisa digunakan untuk mempromosikartasenengiklankan hotel para
pembisnis kepada masyarakat luas.

Berdasarkan uraian di atas, maka penulis hendakkuoiedn penelitian di salah satu hotel
yang berada di Bandung untuk meninjau penerapampeiagaplikasian Video Company
Profile di perusahaan tersebut.

2. Landasan Teori

2.1  Pengertian Video

Menurut Ayuningtyas [4], Video merupakan gabungambar-gambar mati yang dibaca
berurutan dalam satu waktu dengan kecepatan tert8atlangkan menurut Binanto [5]
kata video berasal dari kata latin yang berartiydséihat” Video adalah teknologi
pemprosesan sinyal elektronik yang mewakilkan ganidsagerak. Sehingga dapat
disimpulakn video merupakan sebuah kumpulan gaméarbar mati yang bergerak
dalam suatu framedan kecepatan tertentu dalam lsélemduk dimensi yang berbeda.
Dalam kaitannya, Vide@€ompany Profile dapat digunakan disebuah perusahaan untuk
mempromosikan identitas sebuah perusahaan kepatky&k banyak atau publik agar
informasi dari sebuah perusahaan dapat diterimai@atahui oleh publik dengan mudah
melalui media audio visual serta memudahkan peassaluntuk memberitahukan
perusahaannya dengan mudabh.

2.2 Pengertian Company Profile

Menurut Anshori [3]Company Profile merupakan sebuah rekaman yang ditayangkan di
TV dan media Audio Visual lainnya, yang mempresgktm sebuah identitas dan
pencitraan baik terhadap suatu perusah&@ompany Profile disini lebih bersifat
multimedia dibangun dari sebuatoryline atau Storyboard, disusun dari pengambilan
gambar, dikombinasi dengan rangkaian logo, poks, tbagan, grafik yang dijelaska
secara seimbang dengan backsound yang seimbangiriNldderman Thuan [19],
Company Profile adalah ringkasan deskripsi informasi sebuah peaaselicorporate)
dimana perusahaan dapat memilih poin-poin apaysajg ingin di sampaikan secara
terbuka kepada publik sesuai tujuan. Point-poingyada dalanCompany Profile seperti
sejarah perusahaan.

Sejarah perusahaan, misalnya, profile pendiri, graldangan perusahaan secara umum
dan filosofi perusahaan (pandangan atau ideologardperusahhan). Berikutnya ada
identitas perusahaan. Misalnya, logo, seraganrjontgedung / kantor, visi, misi, lokasi
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perusahaan ( termasuk kantor cabang bila ada Jyugam pimpinan dalam segala hal
yang sangat berpengaruh pada aktivitas perusabaamencana jangka panjang. Dan
Sistem pelayanan dan aktivitas. Misalnya, preserkaanggulan perusahaan, dan
deskripsi produk atau jasa yang di tawarkan. Pembu@ompany Profile kini lebih
mengedapankan pemanfaatan teknologi perangkat.lunak

Company Profile adalah produk tulisan praktis yang berisi gambaranom perusahaan.
Sedangkan menurut kamus besar Inggris-Indonesian (Wo dan Shadily) dikutip dari
Alif Aminnudin [1], Company Profile berasal dari dua kata bahasa inggris yang
memiliki pengertian yang berbeda tetapi memilikti grang saling terkait, yakni
Company, dan Profile. Company artinya perusahaaaskapai, frima, perseroan,
persekutuan, kompi, dan rombongan. sedangkan &rafilerupakan tampang,
penampang, dan riwayat.

Secara umum isi daiompany Profile mencangkup antara lain:

1. Sejarah perusahaan. Mencangkup antara lain pgaiiusahaan, jajaran Direksi,
asal muasal, sejarah pengembangan dll.

2. Filosofis Perusahaan, bisa disebut sebagai pandaaiga ideologi dasar-dasar
perusahaan.

3. Budaya perusahaan, adalah nilai-nilai kunci dan s&pn bersama yang
membentuk citra anggota organisasi terhadap orgsinig. Misalnya etos kerja
yang tinggi, maju untuk semua, dsb.

4. Sambutan dari pimpinan (direktur utama atau konssdama) tentang segala hal
yang sangat berpengaruh pada aktivitas perusala@maredcana jangka panjang.

5. ldentitas perusahaan, termasuk logo, uniform, imtergedung dan kantor,
kualitas cetakan atau kualitas audio visualnya.

6. Visi, misi, strategi perusahaan, termasuk komitrperusahaan untuk meraih
kemajuan.

7. Alamat cabang-cabang, semakin banyak cabang-cabailgyah menunjukan
jalur distribusi yang merata.

8. Gambaran tentang SDM, ceritakan orang-orang dilzgdédrasional perusahaan,
siapa saja figur pengendali dijajaran manajememmdsuk tokoh yang
berpengaruh dimasyarakat yang berkaitan dengasaieaan.

9. Sistem pelayanan dan fasilitas yang disediakan.d@en mengenai kelebihan
perusahaan dari sisi yang membedakan dari kompetito

10. Prestasi dan keunggulan perusahaan, termasuk lsaiglang telah dilakukan
perusahaan untuk kepentingan masyarakat.

11. Laporan perkembangan perusahaan, termasuk infok@maangan perusahaan.

12. Deskripsi tentang produk-produk dan jasa utama g#agvarkan.

13. Program pengembangan dimasa mendatang.

Sedangkan secara fungsiohaigsi dariCompany Profile adalah sebagai berikut :
1. Representasi perusahaan. Comapany profile merupakarah bentuk gambaran
dari perusahaan, sehingga publik tidak harus bahspsyah untuk mencari
informasi terkait perusahaan. Hal ini juga dapgudakan dalam rangka
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membangun citra perusahaan untuk bisa memiliki paman yang mendalam
mengenai sebuah perusahaan.

2. Bisa digunakan untuk melengkapi komunikasi lisamidéerciptanya mutual
understanding atau saling memahami satu denganlganga.

3. Menghemat waktu transaksi. Pihak-pihak lain yangdregkutan dengan bisnis
perusahaan tidak perlu menanyakan secara det&ntemperusahaan, produk,
pasar, misi, visi, dll. Hal itu dapat dipelajari ladai Company Profile.

4. Membangun identitas dan citra Korpor&ompany Profile yang dikemas
menarik, detail, jelas, dan mewah dapat mencermimkgah perusahaan dimata
publik sebagai sebuah perusahaan yang besar dafitbon

Jadi dapat disimpulkan bahw@ompany Profile merupan sebuah media dari jati diri
sebuah perusahaan mengenai seluruh aktivitas, gelamy budaya perusahaan serta
segala bentuk yang dimiliki oleh sebuah perusalgaag bertujuan untuk mengenalkan
atau memberitahukan apa yang dimiliki oleh sebuatngahaan kepadmdience atau
khalayak umum sehingga membuat mereka tertarikkuntlihatnya.

2.3  Pengertian Storyboard

Menurut Sargio Paez dalam bukunya yang berjiiafesional Storyboarding
[14], pengertianstoryboard adalah deskripsi pada setiap scene yang bertujoark u
menjelaskan atau menggambarkan objek multimedigpdalakukan dengan jelas.
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Gambar 1Soryboard

Menurut Luther dalam bukunya yang berjudul memahstonyboard [11], Storyboard
diartikan sebagai deskripsi yang terdapat padaapseicene yang bertujuan untuk
menggambarkan objek multimedia dan perilakunyaragedas. Menurut Halaz dalam
bukunya yang berjudul Merancasggryboard [8], “ Soryboard merupakan rangkai
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gambar yang dibuat secara manual untuk menggambat&a menjelaskan suatu jalan
cerita.

24  Pengertian Storyline

Menurut Aminudin dalam bukunya yang berjudabout storyline [1], Soryline
merupakan rangkayan cerita yang dibentuk oleh taftghapan peristiwa sehingga
menjalani suatu cerita bisa berbentuk dalam raregk@gristiwa yang berbagai macam.
Alur atau plot ialah struktur rangkaian kejadiatadacerita yang disusun sebagai sebuah
interelasi fungsional yang sekaligus menandai ariagian-bagian dari keseluruhan
fiksi semi. Menurut Stanton dalam buku Nurgiyantfit8], Mengemumukakan bahwa
plot ialah cerita yang berisi urutan kejadian, nartiap kejadian itu hanya dihubungkan
secara sebab akibat peristiwva yang satu disebabt@n menyebabkan terjadinya
peristiwva yang lain.”. Menurut Foster dalam bukuloliu[18], Mengemukakan plot
merupakan rentetan peristiwa dalam suatu fiksi &hdan cerpen” tersusun dalam waktu
berdasarkan hukum sebab akibat. Plot sama dengamgka cerita yang menjadi
susunan strukutur cerita.

No | Topik Narasi Musik Adegan Durasi
I | Opening « Tanpa Narasi Music Animasi 207
 Judul “Polusiudara dan Efek keras * Judul
Rumah kaca” +  Sponsor
. + Lembaga penanggungjawab
. | | + DIl
2 | Sumber- ¢ Narator : Selamat ber jumpa s Tanpa |« Narator menjelaskan
sumber kembali para siswa dalam music tentang sumber-sumber
pencemaran program pendidikan Sekolah . ® Musik pencemaran udara
udara Tentu kalian sudah dapat lembut | = Tayangan/video sumber-
menduga topic apa yang akan kita sumber pencemaran udara
bahas kali ini ? misalnyva kendaraan
Ya, benar, kali ini kita akan bermotor vang
membahas tentang polusi udara mengeluarkan asap
dan efek rumah kaca. dijalanan asap pabrik,asap
e Narator : Ada bermacam-macam gunung berapi, pembakaran
polusi, tapi kali ini kita akan sampal.
membahas tentang polusi wdara. Zat s Ditampilkan power point :
Pencentar H(!l{”Tf (!l(ljl)(” lr)f' J'.\'[U”IJIE’J' 5 HRSH T Wi PEnCendran
dari alam maupun buatan manusia. udara :
Polusi udara dapar disebabkan = (02

oleh kegiatan pembakaran vang
menghasilkan asap tebal, gas
buangan bahan bakar dari pabrik

Oksida belerang
Obksida Nitrogen
Hidrokarbon

Partikel-partikel

vang berbahava bagi kesehatan
atau lingkungan. Demikian juga
dengan kendaraan bernmotor, dari
hasil pembakaran tersebut akan

dikeluwarkan asap tebal dan

Gambar 2Soryline

Macam-macam alur

a. Alur maju/progresif
Menurut Andya Primanda dalam bukunya yang berjiBlilku Pintar Penyunting
Naskah [15], Alur maju adalah urutan secara kragislgada jalan cerita yang
disajikan oleh penulis secara berkesinambungan tdrap pengenalan dan
penyelesaian. Alur maju disebut juga dengan algnesif karena alurnya berurutan
dan tidak diacak sama sekali.
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b. Alur mundur
Menurut Arry Rahmawan dalam buku Cara Menyelesaaskah Buku [16], Alur
mundur adalah tahapan-tahapan proses jalannya sedta secara tidak urut.
Penulis menyajikan ceritanya dimulai dari konflileimuju penyelesaian, kemudian
menceritakan kembali latar belakang timbulnya kknérsebut.

c. Alur Campuran
Menurut Janner Simarmata dalam bukunya [17], Aamguran adalah gabungan
dari alur maju dan alur mundur. Penulis menyaji&artanya secara kronologis dan
kemudian pada suatu waktu tertentu, penulis mea&an kembali (Flash Back)
kisah masa lalu. Untuk mengidentifikasi alur canapukita harus cukup jeli dalam
mengamati alur, biasanya alur campuran cukup ditéimukan.

3. Perancangan Video Company Profile Dengan M engunakan Adobe PremierePro
CC

3.1 Tahap perancangan

Langkah pertama yang penulis lakukan adalah memarmasi terlebih dahulu dengan
menanyakan langsung kepada pihak terkait di hatghaa bandung. Dengan Informasi
yang didapat, maka kemudian penulis membsiatyline dan storyboard. Setelah
storyline danstoryboard selesai penulis berdiskusi dengan pihak hotel umtekgetahui
apakah yang dibuat penulis sudah sesuai dengaitukelmudari hotel. Penulis kemudaian
melakukan perbaikan dengan menyesuaikan kebutubenpthak hotel. Setelah di
perbaiki penulis bertemu kembali dengan pihak hatelk persetujuan. Setelah itu,
penulis mencocokan jadwal bersama pihak hotel uptrhal pengambilan gambar.
Setelah semua bahan gambar terkumpul, penulis cargnsebuah video dengan
menggunakan adobe premiere pro cc.
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3.2  Sketsa Rancangan Storyline

Pengmbuan video dihotel deJava Bandung yang atan dibiat menjadi Video ey,
F‘W“"PW‘““ apevbar Yarg  pertama dari luar hotel dengan mengambil gambar dari a;éfm
\notel yorg WT"‘E‘“‘W dart baunh 4e':an hotel ke atas hotel Selan]\hnﬂa pengambilan
gpmbac dengan mengambil dison hod dori qudur ¥iri mendu ¥onan dengan  wenganbil )
tulgan hotel |, Sceen Selanjutnya  pengombiian geduns dari gebeloh Kici gedung dan Fenﬂmbnlan
dorT qudue ¥ atas K@ balj'm depan hotel . Seeen Se\un)ut:},a &Qomwb faryawan ang &danj i
membersih kan 9:!;:; dagan ficu don Fmgamlnl{m gaméar lori  Sudut kanan ke Liri Jenjan
mengambfl gambar gelac . sceen Sanutnya memFerlihalkm Seorang  pengunjung  Yang hendak
memasui hotel , Sceen @lanjutnya  Wiemperlinattan Seorong  panguniung (g menghampii teceptionis.

i Steen lanyutnya pengunjung meminte dan mengambil KCT tomor receptionts Yotel . Sceen
Seonutma pnquijung samesa memperlibatkan und hotel dan berjalan . Sceen Selanyutnya
Pquijung berjolon teorah reto hotel | sceen selanyutnya menompilkan peta lorass horel . Sceen. telan-
Jeeogo pengurijung “berjatan doi recto mendu- care dengan pengambilan gambar clart NMPM.
et So\anjutnga  pnQurjang baryolan  Qanil meyentuh bocdor yong ada i el dongan pengambilan
gombar €loge Vp (LU torgan penguyung Sceen sdanytoya wemperthatvan \umpu - lampu

birada di de bate . Steen Se\orgumnjc Memberliharkan m%]a- meja dan tursi - turci didebale
0 yenqambilan gambar Maju , Sceen Sadutnya Memperihatkan i gamar deluxe Superior,
Mror Quite , Swite , executive .Steen Sarfungo mMemperhatkon topuch Kaomar yraedi d7 Satah Satu
kamar hotel . Pergomblon  qaebor dart Qudut kanao Fekin?, Sceen Selunnya mempertihattan  cebuoh
Tegto yang adq dihotel de Jave dengan pengamblan Gurkor 00T Sudut Kt ke kanan |, Sceen Selfutaga
Memperlihattan cara membuat Serous da biji kopt yng dwcuran tedalom mesia penggiling Seeen
Conjutnga empecthatkan Sebrang borista Yong Menuangkan Cream (ce dalan, gelas berfst kopt,
Steen Seladjutnya mempectinat kan Seorang barista ong menyajican ki, Seeen Selangutnga
mMemperthatkan \‘em?a\'\ - rempak dan Perl&rgkﬂ(zm Spa Auv.pn Yﬁ\qa\qb\k]ﬂ gambar dart Sudut koran
ER ¥irt Sceen selafuinga mempertinattan umng gym hotel dingun pangambilan qumbar dari Sudut Kied
be konan, Sceen Sdlonjutnga Wewperiaatian vuang meedng (\Qn(jqn forat Foto., Seeen: Selinyutana mennjan
Nqimri Yoy Srdang 7 laratan pada ruangan tersebut . Sreen celanutngo Seorong genguajung g
o o reluor dart fipt / Seeen Selarunga memperthatkan pengugung Yang menaii 4angga , Sceen
Surutoyy tmemperiiatian sebrong ptngunjung yarg sedang berjolan menu depan. Sceen Selaiutaga
Monptrlihatkon Seorang pengunjung yang fedang duduk & \wnkal atas, Seeen Selanjuinga
wamprribation Uorang pengunjung Yang sedang berjolan sambi) trengentuy toravon dengan pengambilan
Ymbar dart blarang e arah depan . sceen selanjvinga tamper lihattan  Sebuah kolam venang yang

burtda 41 lavai atag . Scoen selmjutoya Mem peclibathan penguriiung Yang J‘(l/anj IW/‘«/M dr
tortdor lantai atas horel L i

Gambar 3
SketsaSoryline

4. Proses Produksi

Dalam proses produksi tahap pembuatan prosesggdimg di rancang dengan melihat
storyboard dan storyline yang telah di buat sebelumnya dan kemudian hasil da
perekaman akan di masukan ke dalam perangkat hdawade premiere pro cc yang akan
di olah dengan perancangan di dalam sebuah sofxdaige premiere pro cc sehingga
akan menjadikan hasil video text audio dan gamiazagydi gabungkan dan diatur
sedemikian rupa sehingga menjadinya hasil visuagd yarsusun sesuai rancangan.
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B 2dobe Bremiere Pro - B\ buat video tavseve manual Buat TAS = fu o
File Edit Chp Sequence. | Help

00-05:08:10

Gambar 4. Proses Produksi

5. Storyboard Produksi

Storyboard produksi merupakan hasil akhir ataul jedii yang akan dijadikan panduan
editor untuk menyusun gambar, teks, video dan aagho menjadi satu video yang utuh.
Didalam storyboard ini penulis juga menyisipkarekahgan tambahan pada kolom, yang
bertujuan agar memudahkan editor dalam penyusudidawah ini merupakan kolom
storyboard hasil akhir.

No Duras

e Durasi : 1-5 detik

» Lokas : teras depan hotel

e Sound FX : Corporate
Background

e Efek : CrossDissolve

* Teknik : long shoot

e Pengambilan : dari bawah
ke atas

* Gambar : depan hotel

e Aktor: -

e Duras : 5-11 detik

e Lokas : Gambar depan
tulisan hotel

e Sound FX : Corporate
Background

e Efek : CrossDissolve

e Teknik : closeup

* Pengambilan : dengan
pengambilan gambar dari
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No

Adegat

Duras

samping Kiri menuju
samping kanan
Gambar : Tulisan hotel
Aktor : -

Durasi : 11-17 detik
Lokas : depan hotel
Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : long shoot
Pengambilan : dari luar
samping atas ke bawah
Gambar : luar samping
depan hotel

Aktor : -

Durasi : 17-22 detik
Lokas : di dalam hotel
Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : memutari
gelas

Gambar : gelas

Aktor : laki-laki

Durasi : 22 — 24 detik
Lokas : atas gedung
Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : maju
Pengambilan : maju
diantara gelas
Gambar : gelas di atas mejq
Aktor : -

Durasi : 24 — 27 detik
Lokas : depan pintu hotel
Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : maju seolah
masuk ke dalam

Gambar : pintu hotel
Aktor : -
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Adegat

Duras

Durasi : 27 — 45 detik
Lokas : depan teras hotel
Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : belakang
Gambar : masuk kedalam
hotel

Aktor : Perempuan

Durasi : 45 — 49 detik
Lokas : lobby

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : long shoot
Pengambilan : samping
Gambar : pengambilan
kunci

Aktor : Perempuan dan lak
laki

Durasi : 49 — 55 detik
Lokasi : lobby hotel

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan

Gambar : samping

Aktor : Perempuan dan lak
laki

10

Durasi : 55 detik — 1,5
menit

Lokasi : lobby hotel
Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : depan
Gambar : memperlihatkan
kunci

Aktor : Perempuan

10
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11

Durasi : 1,5 — 1,8 menit
Lokasi : lobby

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : long shoot
Pengambilan : belakang
Gambar : masukiobby
Aktor : Perempuan

12

Durasi : 1,8 — 1,12 menit
Lokas : -

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : -

Pengambilan : belakang
Gambar :-

Aktor : -

13

Durasi : 1,12 — 1,16 menit
Lokasi : de bale

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : long shoot
Pengambilan : samping
Gambar : berjalan ke de
bale

Aktor : Perempuan

14

Duras : 1,16 — 1,19 menit
Lokas : de bale

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : maju
Gambar : tangan

Aktor : perempuan

15

Duras : 1,19 — 1,29 menit
Lokas : de bale

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : long shoot
Pengambilan : atas
Gambar : lampu hotel
Aktor : -

11
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16

Durasi : 1,29 — 1,34 menit
Lokasi : de bale

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : long shoot
Pengambilan : maju
Gambar : meja de bale
Aktor : -

17

Durasi : 1,34 — 1,37 menit
Lokasi : de bale

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : maju
Gambar : berjalan
membelakangi

Aktor : Perempuan

18

Durasi : 1.37 — 1,43 menit
Lokas : lift

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : maju
Gambar : belakang

Aktor : Perempuan

19

Duras : 1,43 — 1,50 menit
Lokasi : Lift

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : samping
Gambar : menekan tombol
padalift

Aktor : Perempuan

20

Durasi : 1,50 — 1,57 menit
Lokas : kamar hotel
Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : long shoot
Pengambilan : samping
Gambar : kamar hotel
Aktor : -

12
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21

e Duras : 1,57 — 2,3 menit
e Lokas : kamar
e Sound FX : Corporate

Background

e Efek : Cross Dissolve

e Teknik : long shoot

e Pengambilan : samping
e Gambar : kamar hotel
e Aktor : -

22

e Duras :

2,3 - 2,9 menit

e Lokas : kamar
e Sound FX : Corporate

Background

e Efek : Cross Dissolve

* Teknik : long shoot

* Pengambilan : samping
e Gambar : kamar hotel

o Aktor : -

23

e Duras : 2,9 — 2,36 menit

e Lokas : kamar
e Sound FX : Corporate

Background

e Efek : CrossDissolve
e Teknik : long shoot

* Pengambilan : atas
e Gambar : kamar

e Aktor : -

24

e Duras : 2,36 — 2,43 menit
e Lokas : kamar
e Sound FX : Corporate

Background

e Efek : CrossDissolve
e Teknik : long shoot

* Pengambilan : atas
e Gambar : kamar

e Aktor : -

25

e Duras : 2,43 — 2,48 menit
e Lokas : kamar mandi
e Sound FX : Corporate

Background

e Efek : Cross Dissolve

* Teknik : long shoot

* Pengambilan : atas

¢  Gambar : kamar mandi
e Aktor : -

13
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26

Durasi : 2,48 — 2,51 menit
Lokasi : de bale

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : maju
Gambar : pintu

Aktor : -

27

Durasi : 2,51 — 3,6 menit
Lokas : cafe

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : samping
Gambar : mesincoffee
Aktor : -

28

Durasi : 3,6 — 3,14 menit
Lokas : cafe

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : atas
Gambar : coffee

Aktor : -

29

Duras : 3,14 — 3,24 menit
Lokas : cafe

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : depan
Gambar : cafe

Aktor : Laki-laki

30

Duras : 3,24 — 3,30 menit
Lokas : spa

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : samping
Gambar : rempah

Aktor : -

14
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Duras

Durasi : 3,30 — 3,35 menit
Lokas : gym

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : long shoot
Pengambilan : samping
Gambar : alatgym

Aktor : -

Durasi : 3,35 — 3,39 menit
Lokasi : meeting

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : long shoot

Pengambilan : -
Gambar : meja
Aktor : -

Durasi : 3,39 — 3,42 menit
Lokasi : meeting

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : long shoot
Pengambilan : maju
Gambar : meja

Aktor : -

Durasi :

3,42 — 3,44 menit

Lokasi : lift

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : depan
Gambar : berjalan
Aktor : Perempuan

35

Duras : 3,44 — 3,47 menit
Lokas : tangga

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : belakang
Gambar : berjalan

Aktor : Perempuan

15
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36

Durasi : 3,47 — 3,53 menit
Lokas : tangga

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : depan
memutar

Gambar : berjalan

Aktor : Perempuan

37

Duras : 3,53 — 4 menit
Lokas : teras atas
Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : long shoot
Pengambilan : samping
Gambar : kursi

Aktor : -

38

Durasi : 4 — 4,7 menit
Lokas : teras atas
Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : pinggir
samping

Gambar : duduk
Aktor : Perempuan

39

Duras : 4,7 — 4,16 menit
Lokas : teras atas
Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : belakang
Gambar : kolam

Aktor : Perempuan

40

Durasi : 4,16 — 4,23 menit
Lokasi : kolam

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : samping
mengeliling

Gambar : kolam

Aktor : Perempuan
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41

Durasi : 4,23 — 4,29 menit
Lokasi : kolam

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : long shoot
Pengambilan : samping
Gambar : kolam

Aktor : -

42

Durasi : 4,29 — 4,32 menit
Lokas : teras atas hotel
Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : depan
Gambar : teras atas
Aktor : Perempuan

43

Durasi : 4,32 — 4,44 menit
Lokas : atas hotel

Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : closeup
Pengambilan : samping
Gambar : teras atas
Aktor : Perempuan

44

Durasi : 4,44 — 5,4 menit
Lokas : teras atas hotel
Sound FX : Corporate
Background

Efek : Cross Dissolve
Teknik : long shoot
Pengambilan : depan
Gambar : teras depan
Aktor : -

Tabel 1

Storyboard Akhir
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6. Proses Rendering

Pada bagian akhir ini dari keseluruhan proses cataupun prosesditing. Dalam
Rendering, data-data yang sudah dimasukan dalam prosesksicdanediting akan di
hasilkan dalam sebuah bentoltput video yang sudah di oleh dalam perangkat lunak
adobe premiere pro cc.

I Adobe Premiese Pro - EA1 bust video taisove manuah Bust TA7
Fle Edt Cip Sequence Marear

Hew
Open Project

Opien Recent
Biowse in Adobe Biidge
Close Project

Close

5 D5, v

Adobe Anywhere

Send to Adabe SpeedGrade.

st de J3VA o n!ammcln!ml New el Tz umd!irvm\kns WA m\!lniuwz 7

Gambar 6. Prosd?endering 2
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00:05:08:10 ect e e ey

Gambar 7. Prosd?endering 3

7. Kesimpulan

Kesimpulan yang dapat penulis ambil dari penelituiadalah sebagai berikut :

a.

b.

Mengganti brosur dengamdeo company profile, sehingga pengunjung dapat melihat
informasi secara audiosual.

Dengan adany@ompany Profileini, informasi yang diberikan oleh pihak hotel lebi
mudah dipahami bagi masyarakat luas yang ingin etahgi terlebih dahulu tentang
hotel atau tempat menginap.

Adanya Company Profile ini juga memudahkan pihalelhdalam mempromosikan
atau menggunakarideo ini di dalam media selain promosi.
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